Rozdziat szosty

A wigc bylismy bezrobotni. Juz samo brzmienie tego stowa
sprawialo, ze robitem si¢ gtodny. Najwyrazniej organizm pod-
powiadal, by najes¢ sie na zapas, cho¢ to przeciez nie na jedze-
nie miato mi zabrakna¢, a tylko na ratowanie honoru.

Siedzieliémy z Jackiem po szkole na plastikowych krze-
selkach przed budka U Turka, ciepto wspominajac pierwszy
kebab i wgryzajac si¢ w drugi, a sos $ciekal nam po palcach.
Bylem przekonany, ze tym jednym aktem rozpaczliwego ob-
zarstwa zniwecz¢ cale tygodnie dzielnych brzuszkéw. Troche
zalowalem zaczatkow kaloryfera niesmialo rysujacych si¢ pod
skorg, ale i tak nie potrafilem si¢ powstrzymac. Zreszta na co
mi kaloryfer? W sytuacji, w jakiej si¢ znalaztem, co mnie ob-
chodzito zdanie jakie$ obcej dziewczyny? Poki dwa razy w ty-
godniu wystawalem na Patelni, moglem si¢ dla zabicia czasu
zastanawiac, czy ja jeszcze spotkam. Teraz temat Rudej byt cal-
kowicie zamkniety. Definitywnie. Ostatecznie. Istnialo wpraw-
dzie minimalne prawdopodobienstwo, ze kiedy$ przypadko-
wo sie na nig natkne, ale to juz nie mialo znaczenia. Zadnego.
Absolutnie. W kazdym razie nie na tyle duze, zebym sobie nie
zjadt drugiego kebabu.
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— To co robimy? - smetnie zapytal Jacek.

— Szukamy roboty - powiedzialem z pelnymi ustami.

Wihasciciel baru, chcac i§¢ z duchem czasu, obok baraniny
i kurczaka umiescil w jadtospisie réwniez Free Wi-Fi, wigc sie-
gnalem po komorke i wstukalem w wyszukiwarke: Dam prace,
ulotki.

— Rety! - jeknal Jacek, kiedy mu pokazatem wyniki.

Ofert byly dziesigtki! Ulotki do skrzynek, ulotki za wycie-
raczke, ulotki na ulicy. Ulotki rano, wieczorem, po nocy. Ulot-
ki z reki, ulotki z wozka, ulotki przyklejane. Ulotki w cywilu,
ulotki w stroju ogérka, ulotki ze $piewaniem. Tysigce, miliony
ulotek zjezdzaly z pras drukarskich i tylko czekaly na takich jak
my, zeby dotrze¢ do $wiata ze swojg radosng nowing.

— Ulotki, Warszawa, dziesie¢ ztotych za godzine - przeczy-
talem pierwszg z brzegu oferte. - Dzwonimy?

- No to dzwon - powiedziat Jacek.

— Dlaczego ja? Ty dzwon.

— Nie wziglem telefonu - bronit sie.

- To wez md;j.

- Ty masz powazniejszy glos.

— Ale ja nigdy nie pamig¢tam, co do mnie méwig.

Staneto na tym, ze zadzwonimy z domu. Ja wezme na siebie
parzyste numery telefonéw, a Jacek nieparzyste. Potem porow-
namy propozycje i wybierzemy najlepszg. Uczcilismy te decy-
zj¢ solidnym kesem kebabu i wtedy przypomnialem sobie, ze
przeciez Drabowski jest nam jeszcze winien zesztotygodniowa
wyplate.

- Mam nadzieje, ze nie prysnal z kasg - mruknal Jacek, ale
sadzac z tonu, nadzieja byta dos¢ watla.

FiL

Pelen najgorszych obaw znéw wziglem telefon i tlustymi
palcami wystukalem esemesa: Szefie, a kasa? Odpowiedz przy-
szta po paru minutach - wigcej niz zagadkowa. Zaptace na
szkoleniu — pisal szef.

- Jakim szkoleniu? - spytalem Jacka, pokazujac mu wiado-
mos¢.

Wzruszyl ramionami. Nie wiedzial.

Jakim szkoleniu? — napisalem do szefa.

Po kebabowym obzarstwie wstalismy z plastikowych krze-
sefek i poszlismy Alejami w strone Marszatkowskiej i metra.
W przejsciu podziemnym litosciwie wzielismy po ulotce od
trzech zmeczonych chlopakoéw, a na Patelni przytapatem sie na
tym, ze odruchowo patrze na twarze mijanych dziewczyn. Przy
wejsciu do metra ustyszalem piknigcie. Wyciggnatem telefon
i przeczytatem wiadomos¢: Bartek nie mowit? Dzis 16.00, Kru-
cza 21, m. 32.

Budynek, ktérego szukali$émy, mial ksztatlt litery L przylozo-
nej dluzszg krawedzia do ulicy Hozej. Podwyzszony parter od
strony Kruczej zajmowaly bar, przychodnia i sklepy. Wyzsze
pietra, wygladajace na mieszkalne, oddzielone byly od czesci
uslugowo-handlowej gzymsem z zelazng balustradka. Klatki
schodowe wychodzity na wewnetrzny skwerek, na ktérym zie-
len miejska i miejsca parkingowe toczylty zazarty bdj o kazdy
skrawek terenu.

Lokal trzydziesci dwa, jak sprawdziliémy na tabliczce,
miescil sie w klatce numer trzy. Drzwi od podworza byly
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zamkniete. Na domofonie przy niektérych numerach miesz-
kan umieszczone byly informacje o lokatorach lub uzytkow-
nikach: Spalinscy, kancelaria adwokacka, Intermax sp. z o.o.
Jednak wigkszo$¢ przyciskow, w tym ten z trzydziestka dwojka,
pozostawata anonimowa. Zadzwonilismy. Domofon zapiszczal
przeciagle, a potem zatrzeszczal.

- Dzien dobry. - Ukfonilem si¢ przed glosnikiem. - Przy-
szliSmy na... - Przerwal mi cichy bzyk otwieranego zamka.

Klatka schodowa byta ciasna, ale czysta - wech podpowia-
dal, ze niedawno odmalowana. Na podlodze pod blaszang
skrzynka na listy lezato kilka reklam pizzy i troch¢ innych ko-
lorowych ulotek, co w jaki$ irracjonalny sposéb dodalo nam
otuchy.

Weszlismy na trzecie pigtro. Numer trzydziesci dwa znajdo-
wal sie na wprost schodéw. Na drzwiach Zadnej informacji, co
sie za nimi kryje. Zapukalismy. Otworzyt sam Drabowski. Sza-
re spodnie z nieskazitelnym kantem, l$nigce buty dynamicznie
stukajace o drewniany parkiet, koszula z kokieteryjnie pétu-
krytym nie byle jakim logo, bez marynarki, ale z lekko rozluz-
nionym krawatem - biznes, wielki §wiat, ciezka praca.

- Wchodzcie, wchodzcie! - zaprosil. — Zaraz zaczynamy.

Weszlismy nie$mialo i zaczelismy zdejmowac buty, ale szef
nas powstrzymat.

- Biznesmen bez butéw to jak ston bez traby - powiedzial
po ojcowsku.

Wnetrze bylo formg przejsciowg miedzy mieszkaniem
a biurem: drewniana podloga, szatka na buty, stare naklejki
z Myszka Miki na matowej szybie w drzwiach jednego z poko-
jow, ale zadnych 16zek, szaf, zabawek i w ogéle sladéw zwyklego
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codziennego zycia. W duzym pokoju, do ktérego zostalismy
wprowadzeni, za cale wyposazenie stuzyly krzesetka ustawione
w rzedzie pod $ciang i biala tablica na tréjnogu w kacie na lewo
od drzwi. Cze$¢ siedzen bylta juz zajeta. Wsréd kilkunastu oséb
mniej wiecej w naszym wieku, a moze troche starszych, od
razu zauwazyliémy Bartka i Uszatka. Nawet specjalnie nie uda-
wali, ze cieszg sie na nasz widok. Co$ tam zdawkowo mrukneli
i zajeli sie soba.

Nie zostalo juz Zadne miejsce obok nich, wiec siedlismy
najblizej tablicy przy wysokim chudym chlopaku, ktéry na-
tychmiast odsunal si¢ razem z krzestem - albo Zeby nam bylo
wygodniej, albo Zeby nikt go nie posadzit o znajomos¢ z nami.

Zaraz potem zaczelo si¢ szkolenie. Szef stanal przy tablicy
i przez dobrag minute nic nie mowil, tylko przygladal nam sie¢
zyczliwym wzrokiem, od ktdrego ten i 6w poczul nieodparta
potrzebe powiercenia si¢ na krzesle.

- Przede wszystkim - zaczat w koncu - chcialem wam po-
gratulowac.

Przebieglem w myslach moje ewentualne niedawne zastugi
i bezskutecznie prébowalem wybra¢ taka, ktéra moglaby sta-
nowi¢ szczegélny powdd do dumy. Szef jednak wybawil mnie
z klopotu i sam wytozyl przyczyny gratulacji:

- Kazdy z moich dotychczasowych kolporteréw chciatby
by¢ dzisiaj na waszym miejscu. Sek w tym, Ze nie potrzebujemy
kazdego. Potrzebujemy najlepszych.

Katem oka zerknatem na chudego sasiada. Poprawil si¢
na krzesle, wyciagnat czubek glowy ku sufitowi i wygladat
jak tulipan, ktory jeszcze przed chwilg przywiedty, pod wply-
wem tajemniczej odzywki rozprostowuje si¢ i rozkwita. Twarz
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wprawdzie wyrazala skromng obojetno$¢ na pochwaly, ale
oczy zdradzaly satysfakcje.

- Do roznoszenia ulotek wystarczy mie¢ dwie rece — ciaggnat
Drabowski. - A to nie jest zbyt wielka sztuka. - Uczestnicy
szkolenia stusznie zachichotali, bo po to byla krétka przerwa
miedzy kropka a nowym zdaniem. - Projekt, do ktérego was
wybralem, wymaga o wiele wiekszych kompetencji. Kreatyw-
nos$¢, empatia, otwarto$¢ na nowoczesne technologie - to juz
cechy, ktérymi mogga sie poszczyci¢ jedynie nieliczni.

Stowa ,wybralem’, , kompetencje’, ,,nieliczni” wymawiatl ze
szczeg6lnym namaszczeniem, a kazde z nich delikatnie tracato
czule struny naszych niedopieszczonych dusz.

- Wkraczamy w nowa ere komunikacji miedzyludzkiej -
kontynuowat szef. - Marketing przysztosci — dyskretny, wyrafi-
nowany i celny. Ludzie maja juz do$§¢ bombardowania reklama.
Meczy ich chaotyczna kanonada. Nie ufajg przekazom promo-
cyjnym. Zatykaja uszy na komercyjny jazgot. Jak wiec do nich
mowic, zeby ustyszeli? Otoz, szeptem, panowie, szeptem.

Znizyt glos do ledwie styszalnego szelestu, a my wstrzyma-
lisSmy oddech, zeby nie uroni¢ stowa. Drabowski, jak dyrygent,
pozwolil wybrzmie¢ ostatnim dzwigckom, a potem huknat
znienacka:

- Buzz marketing! - Az podskoczyliSmy na krzestach. -
Buzz marketing! Strategia szeptu. Nie drzemy si¢ wniebogtosy
jak bazarowa przekupka na cze$¢ swojej pietruszki. Zamiast
tego szepczemy wprost do ucha tym, ktérzy rozgladajg si¢ za
warzywami. Portale zakupowe, fora, fejsbuki — to teren na-
szego dzialania. Przemierzamy na palcach niezmierzone oste-
py internetu i szepczemy, szepczemy, szepczemy... A ludzie?

iy

Stuchaja, stuchaja, stuchaja... A potem? Kupuja, kupuja, kupu-
ja... Albo? Glosuja, glosuja, glosuja... I co jeszcze? Dalej szep-
cz3, szepczy, szepcza i nasz szept, chociaz sami dawno przesta-
liSmy szepta¢, coraz glosniej stycha¢ w najdalszych zakatkach
sieci. Pojmujecie piekno tej idei?

Nie tylko ja chyba mialem problem ze zrozumieniem piek-
na tej idei, bo chudy chlopak obok mnie pokrecit si¢ na krzesle,
jakby mu si¢ co$ wrzynalto w krzyz, i prostodusznie zapytat:

- Znaczy ze co?

- Znaczy, ze przestajemy by¢ natretnymi wpychaczami re-
klam, ktérym nikt juz nie wierzy. Zamiast tego stajemy si¢ za-
ufanymi doradcami - wyjasnil szef, a poniewaz czul, ze jego
entuzjazm jako$ nie moze si¢ rozzarzy¢ w stuchaczach, posta-
nowil zej$¢ na poziom konkretéw. — WidzieliScie w internecie
opinie uzytkownikéw o produktach? Gwiazdki, punkty, ko-
mentarze? Ludzie kupuja, testuja, dzielg sie¢ ocenami z interne-
towa bracig, a inni na podstawie tych ocen podejmuja decyzje
o zakupach. Reklama ich nie przekona, bo wszyscy wiedza, ze
w reklamie nie chodzi o méwienie prawdy, ale opinia innego
szarego czlowieka... A juz szczegdlnie dwoch, pigciu, dziesie-
ciu szarych ludzi niemajacych zadnego interesu w tym, zeby
kogokolwiek przekona¢? I my wlasnie takich obiektywnych
opinii bedziemy teraz dostarcza¢. To pigkna misja w czasach,
kiedy zagubiona ludzko$¢ potrzebuje czasem zyczliwej porady.
Cichego szeptu do ucha.

- Czyli bedziemy testowac¢ produkty! — zapalil si¢ nagle Ja-
cek i wszystkie oczy zwrocily sie w jego strone, by juz w nastep-
nej chwili przenies¢ sie na szefa.

Ten przez ulamek sekundy wygladat na zbitego z tropu, ale
szybko sie pozbieral i odpowiedzial z powaga:
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- Jak najbardziej. My, jako zespdl, a jest nas o wiele wie-
cej niz tu, w tym pokoju, bedziemy sie zajmowac testowaniem
i doradztwem. Tylko Ze nie kazdy wszystkim naraz. Czes¢ zaj-
mie si¢ testowaniem, a czg¢$¢, ci najzdolniejsi, komunikacja.
Tak si¢ dzieje w kazdej nowoczesnej organizacji. Podziat rdl,
specjalizacja. Szkoda waszego talentu na zmudne testowanie.
Zreszty jak chcialbys przetestowac dajmy na to... podpaski?

Sala zarechotala. Jacek, skurczony i czerwony na twarzy,
mamrotal co§ na swoja obrone, ale szef mial juz pelng kon-
trole nad sytuacjg i w kroétkich zolnierskich stowach wyjasnial,
ze testowaniem produktéw bedzie si¢ zajmowal departament
testowania, my za$§ mozemy sobie pogratulowac¢, poniewaz zo-
staliémy na podstawie naszych szczegélnych predyspozycji wy-
selekcjonowani do Dzialu Wspierania Decyzji Konsumentdéw.

— Brawo! - Szef zaklaskal w naszg stroneg, a kiedy odpowie-
dzieliSmy samochwalczym aplauzem, wyszed! z pokoju, by po
chwili powrdcic¢ z tacg najezona wysokimi kieliszkami z czyms$
jasnym i babelkujgcym. - Wersja mlodziezowa - wyjasnit z fi-
glarnym u$miechem. - Bo i zespét mamy mlody.

Ostroznie, zeby nie potamac delikatnych noézek, bralismy
z tacy kieliszki i kazdy potajemnie zezowal na boki, szukajac
inspiracji u bardziej obytych sasiadow.

- Za DWDK! - wznidst toast szef, a my zanurzylismy usta
w landrynkowej cieczy.

Praca taka jak w DWDK ma swoje niewatpliwe zalety: nie
trzeba rano wstawa¢, nie trzeba w ogole wychodzi¢ z domu,
szepta¢ mozna z kazdego miejsca na $wiecie, byleby tylko mie¢
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pod reka komputer i potgczenie z siecig. Nie trzeba znosi¢ fo-
chéw nieuprzejmych przechodniéw wyladowujacych zycio-
we frustracje na Bogu ducha winnych rozdawaczach ulotek.
A 7e to koniec marzen o odnalezieniu rudowlosej dziewczyny?
Badzmy powazni! Pod wzgledem stopnia realnosci Rudej bli-
zej bylo do Hermiony Granger albo Katniss Everdeen niz do
osoby z krwi i kosci. Historyjki o ponownym spotkaniu mo-
glem sobie snu¢ na Patelni dla zabicia czasu, ale bajki to bajki,
a prawdziwe zycie to tysigc zlotych do oddania przed czerw-
cem. Drabowski obiecywal zloty pig¢dziesiat za jeden szept!
Niecale siedemset szeptow i dlug z glowy! Przy okazji poszerzat
cztowiek horyzonty, spedzal czas w niebanalny sposéb i gim-
nastykowal umysl, bo, jak podkreslat szef, wspieranie decyzji
konsumenta wymaga kreatywnosci. Szepta¢ nalezy finezyjnie,
pomystowo i réznorodnie. Sfowem, ciekawa praca dajaca wiele
satysfakcji. A do tego spolecznie uzyteczna! Bo czyz na przy-
kfad promowanie czytelnictwa nie jest dzialaniem w interesie
calej ludzkosci?

Wspomnialem o czytelnictwie, poniewaz wtasnie od tego
szef polecit nam rozpocza¢ prace w DWDK.

— Niech kazdy z was pomysli, jaka jest jego ulubiona ksigzka
- powiedzial w czasie drugiej, organizacyjnej czesci szkolenia.

Zapanowalo ozywienie w niektdérych przypadkach ocieraja-
ce sie nawet o panike, ale na szczgscie znalezli si¢ tacy, ktorzy
mieli po kilka ulubionych ksigzek i mogli sie podzieli¢, jesli ko-
mus akurat wszystkie tytuly wyleciaty z gtowy.

- Gotowi? - zapytal szef i posypaly si¢ propozycje. Witad-
ca pierscieni, Redbald Zelazna Pigsé, Gielda dla kazdego, Messi
- zloty chtopak z Rosario, Wykleci, bo Polske kochali, Zemsta
blondynek - 500 dowcipéw o brunetkach i wiele innych $wiad-
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czacych o réznorodnosci zainteresowan w naszej niewielkiej
spolecznosci. Ja osobiscie wybratem Buszujgcego w zbozu.

W ramach stazu przed rozpoczeciem wlasciwej pracy szef
oglosit szkoleniowy konkurs, ktéry nazwal Pomoz ukochanej
ksigzce. Polegal na tym, zeby dla swojej ulubionej lektury zdo-
by¢ jak najwiecej pozytywnych ocen w najwiekszej ksiggarni
internetowej. Cala trudnos$¢ wynikata z tego, ze system liczenia
ocen pozwalal jednej osobie zaglosowac tylko raz. Szef wezwat
do zglaszania kreatywnych pomysiow, jak sobie poradzi¢ z ta
przeszkoda, na co jako pierwszy zareagowal Jacek:

- Mozna poprosi¢ rodzicéw i dziadkdw, zeby tez ocenili -
zaproponowal.

Kreatywno$¢ tego rozwigzania nie zachwycila jednak szefa.

- Mozna i tak - potwierdzil, ale w jego tonie pobrzmiewalo
raczej rozczarowanie niz pochwala.

Okazalo sig, ze wlasciwe kreatywne rozwigzanie, na ktore
powinnismy byli wpas¢, gdyby cechowalo nas myslenie inno-
wacyjne, polegalo na wzmocnieniu swojego glosu w sieci przez
tak zwang wieloustnos¢.

- Szepczac pojedynczymi ustami — thumaczyl szef - nie daje-
cie swojemu szeptowi zbyt wielkich szans wobec tak ogromnej
liczby uszu. Co nalezy wigc zrobi¢? To proste. Podwoic¢ swoje
usta, potroi¢, podziesigtni¢. Mozecie sobie zatozy¢ tyle kont
pocztowych, ile tylko chcecie. Bedziecie wtedy mogli przystu-
zy¢ sie swojej ulubionej ksigzce nie raz, ale po wielokro¢.

— Mamy zaklada¢ falszywe konta? — przerazit sie Jacek, ale
szef od razu go uspokoil.

— Dlaczego zaraz falszywe? — zachnat si¢. - Zakladaj praw-
dziwe. To bedzie po prostu tak, jakbys sie zwielokrotnil, zeby
by¢ w kilku miejscach naraz i méc skuteczniej dzialac.
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Zanim zdazyliSmy przetrawi¢ te rade, szef klasnal zacheca-
jaco, zatart dfonie i zawotal:

- No to co? Wszystko jasne?! Wygrywa ten, przy ktérego
ulubionej ksiazce za tydzien bedzie najwiecej pozytywnych
ocen. Do roboty! Spotykamy sie zaraz po $wigtach. Mokrego
jajka i smacznego dyngusa!

Buszujgcego w zbozu w najwigkszej ksiegarni internetowe;j
oceniono trzy razy. Dwie osoby daly komplet pieciu gwiazdek,
a jedna - az zatrzeslem sie z oburzenia - tylko dwie. Srednio
wychodzily z tego cztery gwiazdki. Ksiega cytatéow z rapera
Popka miala pie¢, Kornelii Latko przepis na plaski brzuch tez
pie¢, Pocatunek na Wyspie Mitosci — pie¢, PIN do szczgscia - in-
strukcja udanego Zycia — pie¢, a Buszujgcy w zbozu tylko cztery!
Tkwila w tym jakas gleboka niesprawiedliwos¢, na ktérg moz-
na bylo sie wsciekac i klag¢ albo podejs¢ do sprawy konstruk-
tywnie i te wszystkie zle emocje obroci¢ w dobro. Gdyby udato
mi si¢, dajmy na to, doda¢ pig¢dziesigt maksymalnych ocen,
wtedy ewentualnym czytelniczym marudom, nieumiejacym
doceni¢ dobrej literatury, bytoby bardzo ci¢zko obnizy¢ sred-
nig liczbe gwiazdek. A moze ksiegarnia, widzac, jaka popular-
noscig cieszy sie ten tytul, chetniej by go podsuwata klientom
i w ten sposob moje zastugi dla kultury stalyby sie¢ wymierne?

Przerwa wielkanocna sprzyjala oderwaniu si¢ od zwy-
klych zaje¢ i uwolnieniu tej czesci kreatywnosci, ktéra na co
dzien marnowala si¢ w szkole. Uzywalem juz oczywiscie jed-
nego adresu mailowego - filkojt12@omlet.pl, ale po ostatnim
szkoleniu zrozumiatem, ze im wigcej kont pocztowych, tym
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dono$niej brzmi szept w dobrej sprawie. Mylilby sie ten, kto by
sadzil, ze praca nad wieloustno$cia polega na bezmys$lnym stu-
kaniu w klawiature. Kazde usta przeciez jako$ trzeba nazwac.
Jak? Wszystko jedno. Na tym wtasnie polega problem, bo nie
ma w zyciu rzeczy trudniejszej do wymyslenia niz ,wszystko
jedno”. Jak to wszystko jedno? — pytamy przerazeni. ,Wszystko
jedno’, czyli co?

Tak nas ten nieograniczony wybdr stresuje, ze nie potra-
fimy wymysli¢ kompletnie nic, a przeciez wszystko jedno, co
wymyslimy, na pewno bedzie w sam raz. Dwa dni siedziatem
i nic madrego nie przychodzilo mi do gtowy. Wszystko jed-
no to za trudne - zdecydowalem w koncu. Potrzebowalem ja-
kiego$ klucza. Jakiego? Wszystko jedno jakiego. Zrozpaczony
bladzitem wzrokiem po calym pokoju w poszukiwaniu inspi-
racji i kiedy juz mialem w akcie desperacji zadzwoni¢ do Jacka
z prosba o podpowiedz, mdj wzrok méj padt na ciemnozielony
grzbiet ksigzki na srodkowej polce regatu. Stawni Polacy.

Ze spisu tresci wypisalem diugg liste wybitnych rodakow
- w jednej kolumnie imiona, w drugiej nazwiska. W kazdej
kolumnie z osobna wymieszalem wiersze i przypadkowe imio-
na polaczytem z przypadkowymi nazwiskami. Powstalo w ten
sposob piecdziesigt nowych osob, a kazda sktonna szeptaé, co
jej wloze w usta. Pracowicie sprawilem kazdej adres mailowy
i konto w internetowej ksiegarni. Kiedy skonczytem, literki,
malpy i kropki wirowaly mi przed oczyma, ale Buszujgcego
w zbozu pigcioma gwiazdkami docenito pot setki czytelnikow,
wsrod nich Fryderyk Sienkiewicz, Lech Lewandowski, Donald
Sktodowski, Wistawa Kochanowska i Emilia Krzywousta.

RozdziaZ siodmy

— The winner is... — Drabowski zawiesil glos, a wszyscy
wstrzymali oddech.

Drugie szkolenie dla kandydatéw do Dzialu Wspierania
Decyzji Konsumentéw toczyto sie dotad w dos¢ sennej atmos-
ferze. Zmeczeni trawieniem $wigtecznych kietbas i mazurkow
nie mogli$my jako$ odnalez¢ w sobie entuzjazmu tak przeciez
potrzebnego w buzz marketingu. Dopiero ogloszenie wynikéw
konkursu Pomoéz ukochanej ksigzce ozywilo zebranych. Jesli
chodzi o mnie, czekalem na ten moment z mieszanymi uczu-
ciami. Z jednej strony bylem przyjemnie podekscytowany i -
nie ukrywam - peten nadziei, z drugiej strony troche si¢ niepo-
koilem. Chodzilo o Jacka. Balem sig, ze bedzie afera. Kiedy go
jeszcze w metrze spytatem, ile razy udato mu si¢ przez swieta
klikng¢ na ulubiong ksiazke, powiedzial, ze raz.

- Raz? - przerazitem sie. - Czemu tylko tyle?

- Bo tyle mozna. - Wzruszyt ramionami.

- A z innych kont? - spytalem. — Nie mogles sobie porobi¢?

Powiedzial, ze mu si¢ komputer zepsul i wigcej nie chciat na
ten temat rozmawiac.
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